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HIGHLIGHTS MARKETING- EN PROMOTIECAMPAGNES

+ 21,4%

+ 13%+ 143%

2012

8.095.000

2012 2014

4.683.000

2.632.000

643.000

2014

9.831.000

5.350.000

3.326.000

936.000

1.308.055

2.801.960*

6.350.097

866.965

1.677.529*

210.130

709.945*

196.342

345.732*

Bronnen; 
KCKT, NBTC 
en CBS

+ 22,2%

4,85 5,48

2012

2014

2015

7,3
Beoordeling commercial door panel 
STER kĳkonderzoek
(branchegemiddelde 6,5) 

Aantal TV 
uitzendingen 
op NPO: 

Bereik TV 
(kĳkcĳfers): 
 

981
356.678.000 

€ 4,4 miljoen € 8,6 miljoen

(ingezonden 
belevenissen)

@VVVZeeland

/FanvanZeeland

                  bereik

Fanvanzeeland.nl

* Dit zĳn cĳfers over de periode 1 juli 2014 t/m 30 juni 2015

+ 
14,2%

+ 
26,4%

+ 
45,6%

1.096.000

520.000

220.000

1.276.000

641.000

314.000

+ 
16,4%

+ 
23,3%

+ 
42,7%

1.885.000 2.303.000

OVERNACHTINGEN ZEELAND TOTAAL

BEZOEKERS WEBSITE VVVZEELAND.NL

GASTEN ZEELAND TOTAAL

+ 93% + 238% + 76%

+ 114%

PAGINAWEERGAVES 
VVVZEELAND.NL

SOCIAL
MEDIA

MEDIAWAARDE PERSBEWERKING TV CAMPAGNE (2013 T/M 2015)

15.349.568

AANTAL PAGINA’S PER BEZOEK
VVVZEELAND.NL

Persbewerking in Nederland 
(2013/2014):  

Persbewerking in België & Duitsland
(2013/2014): 

2012 2015

1.775

99

1.232

0

4.011

18.053

1.666.745

2.286

Factsheet / Campagne ‘13-’15
Met deze factsheet geven we u inzicht in de campagnes en projecten die in de perio-
de 2013 - 2015 zijn uitgevoerd en welke resultaten daarbij behaald zijn. CIJFERS
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118 
modules

31,3%

ZIDS

TV CAMPAGNE 
Vanaf december 2012 is Zeeland elk 
jaar aanwezig geweest op NPO 1, 2 
en 3 met een Land in Zee Commer-
cial. In deze periode hebben 356 
miljoen kijkers de Zeeland commer-
cial gezien.

HERZIENING FIKS 
Het fietsknooppuntensysteem (FIKS) is in 
Zeeland grondig herzien met ruim 200 kilome-
ter extra routes. Routeborden zijn vervangen 
en verduurzaamd. Verschillende trajecten zijn 
aangepast. Zo kan er op meer plaatsen buiten-
dijks gefietst worden of kan men kiezen tussen 
in- of uit de wind rijden.

PERSBEWERKING 
Het hele jaar door verzorgt 

VVV Zeeland ondersteuning aan 
journalisten. Door actieve 

persbewerking is Zeeland in 
verschillende media belicht als 

vakantiebestemming. 

RONDJE PONTJE 
VVV Zeeland heeft een coördinerende rol binnen het project Fiets 
een Rondje met een Pontje. Zo wordt jaarlijks een Almanak met alle 
vaarverbindingen uitgegeven en worden de pontjes meegenomen in 
de reguliere promotiecampagnes. 

BUITENLAND 
PROMOTIE 

De marketingactiviteiten in 
het buitenland (Vlaanderen 

en Duitsland, Nordrhein Westfalen) 
worden grotendeels uitgevoerd in samenwerking met het 

NBTC. Deze vruchtbare samenwerking heeft in 2014 geleid 
tot een groei van 31,3% in het aantal buitenlandse gasten 

in Zeeland.

Totale perswaarde

In 2014 is de 
actieve verkoop 

van de verschillende ZIDS 
(Zeeuws Informatie Distributie Systeem) 

modules gestart. Dit systeem biedt de 
ondernemer een 5-tal modules waarmee 

zij hun gasten kunnen voorzien van 
toeristische (VVV-)informatie op maat.

Jan Raas route

Wielerroutes Zeeland

WIELERHELDEN EN -ROUTES 
Om Zeeland meer als wielerprovincie te profileren, zijn er 
een vijftal bewegwijzerde wielerroutes gerealiseerd die 
vernoemd zijn aan Zeeuwse wielerhelden van weleer: Jo de 
Roo, Theo Middelkamp, Jan Raas en Keetie van Oosten-Ha-
ge. Kroon op de routes vormt de Zeeuwse Wind route waarin 
wielrenners de strijd met de elementen aangaan.

BADSTATUS 
De badplaatsen Domburg en 
Cadzand hebben de status 

heilzame zeebadplaats toe-
gekend gekregen. Hiervoor 
heeft VVV Zeeland een pro-
motiecampagne uitgevoerd 

op de Duitse markt, waar-
bij Domburg en Cadzand 

gepositioneerd worden als 
internationale vitaliteits- en 

wellnessbestemmingen.

MOBIELE ROUTEPLANNER 
De mobiele routesite is verder 

geoptimaliseerd tot een
 mobiel routeplatform voor zowel 

fiets-, wandel- als ruiterroutes. 
Gebruikers kunnen zelf een route 

samenstellen en delen via 
social media of een

 themaroute selecteren.

RUITERNETWERK VEERE 
De gemeente Veere beschikt als eerste 
Zeeuwse gemeente over een ruiternetwerk 
op basis van knooppunten. Het is aangelegd 
en bewegwijzerd door Routebureau
VVV Zeeland en er is een ruiterkaart 
uitgegeven ter promotie van de 
rijmogelijkheden voor ruiters en menners. 
Via advertenties, free-publicity en 
verschillende special-interest media is 
aandacht gegeven aan het netwerk. 

Nutze die Chance ein Wochenende mit 10 Freunden in Zeeland zu verbringen 
oder eines der tollen Muschelpakete zu gewinnen. Name und Email-Adresse 
ausfüllen und mitmachen! Viel Erfolg!

Teilnahmebedingungen:
Ihre personenbezogenen Daten sind beim Niederländische Büro für Tourismus & Convention gespeichert und werden ausschließlich 
nach geltenden Datenschutzvorschriften verarbeitet und für eigene Werbezwecke genutzt. Sie haben jederzeit die Möglichkeit der 
Speicherung unter info@holland.com zu widersprechen. Der Gewinner wird benachrichtigt und der Gewinngutschein zugesendet. Der 
Gewinn ist nicht auf andere Personen übertragbar, nicht verkäuflich, nicht gegen Bargeld einzulösen und nicht auf ein anderes 
Wochenende umbuchbar. Der Gewinn schließt nicht die An- und Abreisekosten sowie die verbrauchsabhängigen Nebenkosten während 
des Aufenthaltes ein. Mitarbeiter der ausrichtenden Unternehmen können nicht teilnehmen. Der Rechtsweg ist ausgeschlossen. 

EIN
WOCHENENDE
mit 10 Freunden in
Zeeland gewinnen

und viele weitere
Gewinne

Name

Email

Ich liebe Miesmuscheln, weil…

20. BIS 26. OKTOBER

ZEELAND MOSSELCAMPAGNE
Samenwerking tussen VVV Zeeland, Het 
Nederlands Mosselbureau en NBTC om 
Duitsers kennis te laten maken met Zeeland 
en de Zeeuwse mosselen. Met als doel de 
bekendheid van Zeeuwse mosselen te ver-
groten in Duitsland en zo uiteindelijk meer 
Duitse gasten naar Zeeland te verleiden.

WANDELNETWERK 
VVV Zeeland is uitgever van de wandelkaarten van 
het wandelnetwerk. Daarnaast verantwoordelijk 
voor de promotie van het wandelen in Zeeland. 
Hieraan wordt jaarlijks aandacht gegeven binnen 
de themacampagne Actief Buiten. Op CTV Zeeland is 
een 6-delige serie uitgezonden ter promotie van de 
netwerken.

VEERS VERLEDEN 
De 25 belangrijkste 

plekken, verhalen en 
gebeurtenissen uit het Veers verleden 

zijn tot leven gebracht in filmpjes, die 
zijn geïntegreerd binnen routes welke 
met het mobiele routeplatform kun-
nen worden gefietst en gewandeld. 
Bekijk de filmpjes op 
youtube.com/vvvzeeland

25

OP SMOKKELPAD 
Brochure met een fiets- en tweetal 
wandelroutes langs en over de 

grens van Zeeland en Vlaan-
deren. Hierin zijn smokkel-
verhalen en opmerkelijke 
gebeurtenissen verzameld 
en bewerkt tot spannende 
verhalen welke tot leven 
komen in de filmpjes van 
Simon de Smokkelaar.

NEELTJE JANS
Opstellen en uitvoeren van een 
projectplan om de beleving en 
recreatieve mogelijkheden van het 
werkeiland Neeltje Jans te verster-
ken. Er is bewegwijzering geplaatst 
en er zijn verschillende beleefplek-
ken ingericht voor wandelaars. Een 
inspiratiescherm is geplaatst in het 
bezoekerscentrum.

297
acceptatiepunten

32.500
persoonspassen

E-TUKS 
In de periode van 25 april tot en met 31 au-

gustus waren er in de gemeente Veere 
4 E-Tuks beschikbaar om gasten en 

inwoners te vervoeren. Voor E-Tuk 
Veere begeleidde VVV Zeeland de 
ontwikkeling van diverse promo-
tiemiddelen. De duurzame ver-
voersvorm voor korte afstanden 
kon gratis gebruikt worden via 
de ZeelandPas.

4

Projecten zijn mogelijk gemaakt en in samenwerking met verschillende partners gerealiseerd:
Provincie Zeeland, Het Nederlands Mosselbureau, NBTC Holland Marketing, NV Economische Impuls Zeeland, 13 Zeeuwse Gemeenten, 
provincies Oost- en West-Vlaanderen, Rijkswaterstaat, ANWB, Waterschap Scheldestromen, Sport Zeeland, Regionaal Orgaan Verkeersveiligheid Zeeland, 
Stichting Landschapsbeheer Zeeland.

MOUNTAINBIKENETWERK 
ZEEUWS-VLAANDEREN

In de periode 2009-2013 is er in 
samenwerking met de provincies 

Oost- en West-Vlaanderen een 
grensoverschrijdend mountain-

bike netwerk gerealiseerd. 
VVV Zeeland Routebureau 

was verantwoordelijk voor het 
Zeeuws-Vlaamse deel van het net-

werk. Bij de opening van het netwerk 
is een toertocht georganiseerd in Sint 

Anna-ter-Muiden en een mountainebike-gids 
uitgegeven waarin alle routes worden gepresenteerd.

BUSINESS-2-BUSINESS 
Om Zeeland als groepsbestemming te 
promoten neemt VVV Zeeland elk jaar 
deel aan een tweetal groepsbeurzen in 
Vlaanderen. Dat zijn o.a. NEOS Cultuur - en 
Toerismehappening, Travel! The Workshop, 
OKRA en Travel to Holland in België. De 
Belgische groepenmarkt wordt tevens bereikt 
door 3 site-inspection reizen te organiseren. 
Belgische reisorganisaties en verenigingen 
worden een dag uitgenodigd en kunnen dan 
tijdens deze dag kosteloos kennis maken met 
Zeeland. De deelnemers ontvangen na afloop 
een goodiebag met brochures en Zeeland give-
aways van Zeeuwse ondernemers.

pasuitgevers 
244

DE ZEELANDPAS 
Om gasten én inwoners nog meer van 
Zeeland te laten zien heeft VVV Zeeland 
vanaf 2014, in samenwerking met partners 
de ZeelandPas uitgebracht. Jaarlijks wordt het 
‘beleefaanbod’ geüpdatet en bekend gemaakt via 
diverse communicatiemiddelen, zoals uitgebreide 
vouwfolder en de website. VVV Zeeland is verantwoorde-
lijk voor de acquisitie van acceptanten en pasuitgevers, de 
promotie en de gehele backoffice voor het product. 

Dit project wordt uitgevoerd in samenwerking met het 
Kenniscentrum Kusttoerisme en Economische Impuls Zeeland.

80.000
gezinspassen

https://www.youtube.com/watch?v=lrtJIhYwrdc&feature=youtu.be
https://www.google.com/maps/d/viewer?mid=z0HuDu1wu_vs.kLToBgXCcjbE
http://routes.vvvzeeland.nl/nl/je-eigen-route
https://www.youtube.com/watch?v=jB2B-hnueWU
https://www.youtube.com/watch?v=7ouU_-xKd3I&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=68LkvQKTVEc
https://www.youtube.com/watch?v=6X1oyKMCLnM&feature=youtu.be
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